Comment votre groupe,
quiaune tres longue histoi-
re, gere-t-il cet héritage ?
Entant que banquiers, nous som-
mes naturellement tournés vers
T’avenir, carl’essence de notre
meétier etducrédit, c’estd’aider
nos clients aréaliserleurs projets
etaseprojeter danslefutur. Mais

jeconsidére quenotre histoire, qui
remonte a 1848en Franceet 1822en
Belgique, concourtalaréputation du

Groupe; c’estun atout dans notre époque

enrecherche de sens. Nous nous sommes
doncorganiséspour conserver les princi-
palestraces denotreaction viaun dépar-
tement spécialisé. Nous souhaitons aussi
valoriser cette histoire et la partager tant
avecleshistoriensetlesuniversitaires
qu’avecnos clients, collaborateurs et avec
nos concitoyens.
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Cette année, vous fétez les 60 ans de
Cetelem. Cette «jeune» marque a
I’échelle de votre histoire a accom-
pagnéle développement de la société
de consommation. Quels en sont les
faits marquants?
Cetelem a été crééenavril 1953 par Jacques
de Fouchier, unfinancier inventifqui,
inspiré parlesméthodes américaines, sou-
haitait permettre aux Francais d’accéder
au confort moderne grace au crédit. Le pre-
mier créditalaconsommationapermisa
unouvrier électricien d’acheter un réfri-
gérateur, qui valaitalors6 moisdesalaire!
Cetelemn’a cessé d’innover en diffusant sa
premiére cartede créditen 1965eten étant
aussiun pionnier del’'usage duMinitel en
1983, facilitant le crédit surlelieu de vente.
Soninternationalisation, commencée
en 1984, s’est intensifiée, et Cetelem est
aujourd’hui présent dans 20 pays. Cetelem
s’efforce d’étre attentifaux évolutionsdela
sociétéetacrééle «créditresponsable»en
2004, qui marque une volonté d’éviterles
écueilsdusurendettement.

« Notre histoire
concourt ala
réputation du
Groupe

LE GROUPE BNP PARIBAS EST PARTENAIRE

. DES PRIX HISTORIA pour la troisieme anneée.
Baudouin Prot, son président, revient sur le sens
de I’'Histoire dans une grande entreprise et sur les
anniversaires marquants célébres cette anneée.

Lafilialeitalienne, la BNL, féte éga-
lement un anniversaire important:
ses 100 ans. Quels sont pour vous les
enjeux culturels majeurs qui mar-
quent I’histoire de cette banque et
quipeuvent étre mis en perspective
avecles actions de BNP Paribas?
BNLestune grande banque quioccupe
uneplace a partdansl’histoirefinanciére
del’Italie: c’est en effet un établissement
fondé en 1913 pour soutenir les coopéra-
tives, puis devenuun outil de la politique
économique de’Etat a partir desannées
1920 sous lenom de Banca Nazionale del
Lavoro. Son siége est d’ailleurs a Rome
alors quelacapitale financiére est Milan.
BNL afortement soutenules entreprises
italiennes, comme Fiat, etle secteur agri-
cole;elleaétéunoutildelareconstruction
etdelamodernisation del’Italie apres
1945.11est aussi peude grandsfilms ita-
liens quin’aientre¢cuunfinancement de
son département spécialisé, crééen1935.
C’était, dansles années 1960, une grande
banquenationale,al’image de ce qu’étaitla
BNPenFrance;elle s’est un peuassoupie
parlasuite. J’ai conduit’'opération quia
aboutiasaprisede controle en 2006, apres
saprivatisation. Tout en maintenant son
nom, nous’avons modernisée, et1’Italie
constitue désormais notre troisieme
marché domestique aprésla Franceet
laBelgique. Nous partageons les mémes
engagements pour le cinéma etle tennis.
Eneffet, celafait quarante ans cette année
que notre histoire est mélée a celle dumy-
thique tournoide Roland-Garros. Notre
engagement historique s’est étenduau
fildesansdansle monde entier atousles
niveaux delapratique de ce sport majeur,
etnotamment enItalie. Ce partenariat
participeaurayonnement internationalde
notremarque et témoigne delafidélité, un
engagement essentiel du banquier. i
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